





Sehr geehrte Freundin unseres Weines,
sehr geehrter Freund unseres Weines,

nach einem langen Winter senden wir Ihnen wéarmende Friihlings-
griiBe aus Spay. Wir hoffen, dass Sie sich auf unseren neuen Wein-
jahrgang 2005 freuen, den wir Thnen auf den folgenden Seiten
vorstellen mochten.

Der neue Jahrgang: Vor einer Weile fragte mich ein Herr, wie denn
der Jahrgang 2005 ausgefallen sei,um dann, ehe dass ich antworten

konnte, anzufiigen: ,,Gut natiirlich! Der Jahrgang, den die Winzer |

nicht loben, ist noch nicht gewachsen.* Ich war etwas sprachlos,
insbesondere angesichts meiner Uberzeugung mal wieder die bisher
vollkommensten Weine im Keller zu lagern. Wie das nun glaubhaft
ankiindigen? Gleich wie ich mich drehe und wende, was ich Ihnen
auch schreibe, auch ich mache Werbung und kann man der Werbung
trauen?

Werbung und Ehrlichkeit sind ein Begriffspaar, bei dem wir zumindest
ein betréchtliches Spannungsverhéltnis voraussetzen, wenn nicht
sogar; dass sie sich gegenseitig ausschlieBen.

Das Verhéltnis von Werbung und Wahrheit hat sich (vielleicht
insbesondere in den heutigen Massenmedien) in einer Weise weiter-
entwickelt, die iiber Ubertreibungen, Auslassungen oder gar falsche
Versprechungen deutlich hinausgeht. Vielfach ist Werbung eine
Gefiihlscollage geworden, die einfach vdllig indifferent gegeniiber
den tatsachlichen Eigenschaften oder Herstellungsweisen eines
Produktes ist. Ubrig bleibt dann nur eine Scheinwelt aus manipu-
lativem Unsinn. So fern der Wahrheit gibt es aber kein Vertrauen
und ausgerechnet aus der Werbung einer deutschen GroBbank

wi ja: ,Vertrauen ist der Anfang von allem”. Dabei scheinen
wi r Hinsicht zunehmend in eine Kultur des Misstrauens




Auch das Produkt Wein ist schon lange nicht mehr frei von diesen
Tendenzen, wie zum Beispiel der Pressewirbel um das US-Weinhandels-
abkommen gezeigt hat. Wenn das natiirliche Garungsgetrank Wein zu-
nehmend technisch oder chemisch manipuliert oder verwassert wird,
bleibt vom géttlichen Getrdnk nur noch die Maske, unter der sich ein
konfektioniertes Lebensmittel oder Industrieprodukt wie jedes andere
verbirgt. Wenn der Glorienschein dann einmal verléscht, weil der ideelle
Wert der Natiirlichkeit aufgezehrt ist, bricht das Vertrauen zusammen.
Die Gefahrdungen liegen sicher besonders dort, wo der Wein zum In-
dustrieprodukt wird und uns die Massenware mit romantischen Winzer-
bildern verkauft wird. Aber auch der sich professionalisierende, (gar
nicht mehr so) kleine Familienbetrieb darf die ideellen Grundlagen seiner
Authentizitat nicht verraten, da er sonst Gefahr lauft mit dem Mythos
seiner selbst zu werben.

Unsere Aufgabe erschopft sich daher nicht in der Erzeugung bestmoglicher
Weinqualitdt sondern beinhaltet auch die Pflege und den Respekt der

ideellen Werte unserer Weinkultur. So sollten beispielsweise Natiirlichkeit
und Qualitat fiir uns in der deutschen Naturweintradition die nicht
trennbaren Seiten einer Medaille bleiben.

Nach soviel Abwegen zuriick zum Weinjahrgang 2005: Sie miissen mir gar
nicht glauben, dass er an aromatischer Dichte, Schmelz, Harmonie und
Lange alle unsere bisherigen Jahrgange iibertrifft. Dass sonniges Oktober-
wetter, kleinbeerige Trauben und zum Teil perfekte Edelféule einen
groBen Jahrgang ermoglichten. Wir laden Sie vielmehr ein, die Weine
selbst zu verkosten. Bei uns im Weingut inshesondere zu unserer Jahr-
gangsprasentation vom 19.-21. Mai 2006 (11.00-20.00 Uhr) oder bei Thnen
Zuhause: Um die freie Entscheidung zu erleichtern, versenden wir befristet
bis Ende Juni schon ab 6 Flaschen zum giinstigen Versandpreis. Der neue
Jahrgang ist ab dem 19. Mai verfiigbar und Reservierungen nehmen wir
ab sofort entgegen.

Herzliche GriiBe,

Ihr Florian Weingart und Familie



Unser Weinangebot

Den Fokus unserer Arbeit bildet die Erzeugung von ebenso filigranen
wie komplexen Weinen mit reicher Frucht. 2005 kombiniert aroma-
tische Reife und Dichte mit der feinsten schiefrigen Riesling-
Eleganz. Heuer ist die ganze Palette, was naturgemaB selten, um
nicht zu sagen eigentlich hochst unwahrscheinlich ist, gleichermaBen
ausgezeichnet. Schade nur, dass es so wenig davon gibt! Aus Griinden
der begrifftichen Klarheit und der Verwechslungsgefahr mit anderen
Gewdachsen gibt es kiinftig die Qualitétsweine nicht mehr unter
der Bezeichnung Riesling-Hochgewdchs. Achtung: Wir haben
entsprechend unser Nummernsystem entriimpelt! Die Einteilung
nach Geschmacksrichtungen haben wir wegen der besseren Uber-
sicht beibehalten, obwohl ich zu einer Neustrukturierung nach
Qualitatsstufen bzw. Reifekategorien tendierte. Wére es auch
weltanschaulich gesehen sinnvoll, letztlich ist es egal; die
dynamische, anarchistische Individualitét von Wein ist durch Normen
sowieso schwer fassbar.




&7 Preisinkl. Versandkosten
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Niederspay und Marksburg in einer alten Postkartenansicht
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SiiBer und edelsiiBer Riesling I

7 2002 SchioB Fiirstenberg
Riesling-Hochgewdchs
reife, vollmundige Frucht

8 2005 SchloB Fﬁrstenberg
: Riesling Kabinett
kraftvolle Saure, extrem
wiirzige Aromatik

9/1 2004 SchloB Fiirstenberg
Riesling Spatlese
Fiirstenberger life!

9/2 2004 Bopparder Hamm Engelstein

Riesling Sptlese

Spatlese 2004, fiir die lange Reise

"ﬂ Preis inkl. Versandkosten

4,00 EUR

4,50 EUR

5,00 EUR
550 EUR %

7,00 EUR

© 750 EUR §

9,00 EUR
9,50 EUR §%

9/3 2004 Bopparder Hamm Feuerlay 9,00 EUR
ese 9,50 EUR §%
10/1 2003 11,00 EUR

1150 EUR &



SiiBer und edelsiiBer Riesling II

10/4 2003 Bopparder Hamm Feuerlay 15,00 EUR 12 2005 Bopparder Hamm Feuerlay  0,375] 50,00 EUR
Riesling Auslese** 15,50 EUR &% Riesling Beerenauslese 50,50 EUR &
Klarheit, tropische Fiille ; 158 Grad Oechsle, perfekte Klarheit und

filigrane Frucht, ein seltenes Ereignis
10/5 2004 Bopparder Hamm Feuerlay  0,375] 15,00 EUR

Riesling Auslese* 15,50 EUR &# 13/1 2005 SchloB Fiirstenberg 0,375! 70,00 EUR
hochfeine Auslese, 110 Oechsle Riesling Trockenbeerenauslese 70,50 EUR &#
. die erste Fiirstenberg TBA aus
10/6 2005 Bopparder Hamm Feuerlay 25,00 EUR rosinengleichen, winzigen Beeren
Riesling Auslese* 25,50 EUR &%
tropische Zitrusfrucht, enorme 13/2 2005 Bopparder Hamm 0,375l
Konzentration und Dichte Riesling Trockenbeerenauslese

Zum Zeitpunkt der Drucklegung noch in Gérung

Wir erwarten hier jedoch die absolute
Kronung unseres Jahrgangs

?

&7 Preis inkl. Versandkosten



Traubenlese in den 1960er Jahren




Riesling Sekt




Beim Ausdiinnen der Trauben




Offnungszeiten & Formalien

Wir haben fiir Weinprobe und Verkauf gedffnet: montags bis samstags
von 9.00 bis 20.00 Uhr und sonntags von 14.00 bis 19.00 Uhr.

Unsere Preise beziehen sich, soweit nicht anders angegeben, auf

0,75l Flaschen, inklusive Mwst. und Verpackung. Der jeweils obere Preis
gilt bei Abholung ab Hof. Der untere Preis gilt bei Versand von mindestens
12 Flaschen innerhalb Deutschlands und schlieBt Frachtkosten und
Transportverpackung mit ein.

Bitte beriicksichtigen Sie bei Versandbestellungen die Kartoneinheiten
(12 und 6 Flaschen),die wir selbstverstandlich auch sortiert bestiicken
konnen. Gerne verpacken und versenden wir in Ihrem Auftrag Prasente.

Wir erbitten die Begleichung von Rechnungen binnen 30 Tagen ohne
Abzug. Lieferung an Neukunden vorbehaltlich Vorauskasse/Nachnahme.

Ein jiingerer Florian Weingart



Volksbank Boppard eG  BLZ 570 915 00 Kto.-Nr. 73 955
Sparkasse Koblenz BLZ 570 50120 Kto.-Nr.15 00 35 85




.com

e
o
s
H
L
=
o
&




